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Resumo: Programas competitivos de danga na televisdo contemporanea tem
sido recorrentes na primeira década do novo século. Esse tipo de programa, situado
entre o reality show e o concurso de novos talentos, evidencia a relacdo midiatica entre
televisdo, corpo e danga, cujo vinculo é a arte de governar neoliberal. Com esta
hipotese, desenharemos um breve panorama destes programas na contemporaneidade,
com algumas andlises sobre sua experiéncia biopolitica de suas audi¢des de danca.

Palavras-chave: danca midiatizada, televisdo contemporanea, audi¢cdo de danga,
arte de governar neoliberal, biopolitica.

A recorréncia da danca no ambiente da midia da televisdo, que constatamos na
primeira década do século 21, por meio de programas de auditério e até producdes
novelescas, fez-nos eleger como tema de estudo a ag¢do na sociedade da midia televisiva
quando esta populariza a danga como arte de(a) competigao.

Desde 2005, a televisao dos EUA apresenta o programa de tevé So You Think
You Can Dance? (SYTYCD)?, um programa de novos talentos de danga que ja estd
produzindo sua nona edigdo para 2012. Este tipo de programa, que consagra a
“competicao de danga”, tem feito parte da programagdo de tevé norte-americana por
décadas, antes mesmo da estreia de SYTYCD. Geralmente, a forma era a de procura de
novos talentos de qualquer linguagem, por onde quer que ele esteja, como Star Search
ou Showtime at the Apollo. Contudo, a danga n3o era o foco, mas uma dentre as
possibilidades de descobrir um novo “talento”.

O fato ¢ que, depois da estreia de SYTYCD, um numero de shows tematicos de

competicao de danga passaram a ser produzidos pela tevé nos EUA. Além do Dancing
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With the Stars®, outros vieram no seu rastro, como America's Best Dance Crew e
Superstars of Dance € Live to Dance.

Com o fim da primeira edigdo, depois de 2005, este género de programa, do qual
a franquia SYTYCD faz parte, j& acumula um nimero recorde de adaptacdes
estrangeiras. Até o momento, o programa dessa marca foi produzida em outros 23
paises fora dos EUA, dentre os quais, figura apenas um em lingua portuguesa como
versdo oficial/licenciada, o Achas que Sabes Dangar?, de Portugal®.

Os outros paises sdo Arménia, Australia, Bélgica, Canadé, Dinamarca, Finlandia,
Franca, Alemanha, Grécia, Holanda, Israel, Lituania, Malasia, Nova Zelandia, Noruega,
Polonia, Africa do Sul, Suécia, Turquia, Ucrania e Inglaterra, com a versao vietnamense
ja em produgdo para sua primeira temporada.

Neste estudo, buscamos esbogar as primeiras reflexdes sobre essa danga
midiatizada na televisdo contemporanea. Estamos interessados em como a midia
televisiva, por meio de programas competitivos, evidencia o corpo dancante como uma
constru¢do onde dinamicas tecnologicas, entendidas como estratégias do atual estagio
do capitalismo, atuam e sdo reproduzidas, desafiando e interrogando a competéncia do
corpo na agdo de dangar, por meio das suas audi¢des’, onde um juri de “especialistas”

decide quem esta apto a fazer parte da competi¢ao principal.

A televisao

Contemporaneamente, a televisdo transformou-se em uma questdo importante.
As discussdes oscilam entre os otimistas, que acreditam no poder de difusdo do meio
televisivo, e os pessimistas, ou mesmo, realistas, que, descrentes do projeto midiatico da
tevé, veem-na com péssimos olhos. Os argumentos contra ndo sdo poucos, mas alguns
problematizam essa situagcdo no sentido de ndo desconsiderar o meio televisivo na

cultura da contemporaneidade:

Durante muito tempo, os teoricos da comunicagdo, seguindo (estranhamente) a
mesma orientacdo dos magnatas da midia, acostumaram-nos a encarar a

*A ressalva é que Dancing With the Stars é baseado no programa britanico Strictly Come Dancing, que
estreou em 2004, um ano antes que SYTYCD. No programa Dancing with the stars, o objetivo era
“reacender” a fama de artista outrora conhecidos do grande publico ou aproveitar a visibilidade das
celebridades instantaneas.

“No Brasil, foi langada uma versdo nio-autorizada, intitulada Se ela dan¢a, Eu danco, pelo canal SBT, em
2010, do qual falaremos mais adiante.

*> O termo “audition” traduz-se como “audi¢do”, pequena apresentagdo de um artista perante um diretor do
teatro, juri, etc., como teste para admissdo no elenco de uma companhia. O mesmo que “casting”, este
mais comum no ambiente da moda, mas, de modo geral, sdo considerados sinénimos, porque ambos
significam “escolha de elenco” a partir de um perfil prévio.



televisdo como um meio popularesco, “de massa” no pior sentido possivel da
palavra, e dessa maneira nos impediram de prestar atengao a um certo namero
de experiéncias poderosas, singulares e fundamentais para definir o estatuto
desse meio no panorama da cultura do final do século”. (MACHADO, 2000, p. 15)

No mercado de diversdo massificada, a televisdo €, historicamente, o meio de
maior influéncia na estandardizagcdo do individuo. Ela opera, ideologica e
cognitivamente, na definicdo dos elementos constitutivos do sujeito midiatico. Por isso,
ao associarmos a difusdo televisiva da danca como entretenimento de massa,
percebemos que a presenga da danga na televisdo se inspira em modelos ja bem
sucedidos. E o caso os de musica’, sendo esta a arte mobilizadora de expectativas de
novos nomes no mercado fonografico norteamericano (diga-se, ainda, mundial).

Contextualmente, a singular relevancia cultural da televisdo, ja desde o inicio da
segunda metade do século passado, permanece forte na primeira década do novo século.
A pesquisa sobre televisao mostra-se bastante desenvolvida em relagao a aspectos como
a recep¢ao e a produgdo. No entanto, a andlise audiovisual ainda ¢ o grande desafio,
pois enfrenta a questdo de ser um programa dentro de uma programacao, contexto que
nao pode ser abandonado quando se transforma um deles em objeto de analise.

Nao por acaso, esta investigacao considera os estudos das relacdes com a
producdo mididtica televisiva, implicando-se, nesse recorte, as mediacdes e impactos
sociais, politicos, cognitivos e tecnoldgicos na organizacdo da vida cotidiana, nela
potencializando a andlise das audicdoes de danga na teve, tratadas como produtos
midiaticos, € ndo apenas 0s programas em si.

Por intermédio da mobilizagdo de emocgdes, valores e historias exemplares, e
contando com a participagdo de especialistas, os programas televisivos de competicao
de danca produzem uma acgdo nefasta, criando op¢des e responsabilidades éticas que
afastam de um engajamento critico coletivo que precisam ser problematizadas.

No caso das audigdes para estes programas televisivos, pode-se perguntar, até
que ponto as versdes em outra lingua interferem no padrio midiatico global
(norte)americano, considerando, inclusive, as relagdes entre comunicacdo e
temporalidades, espacialidades, hibridismos, corporalidades e intersubjetividades,
privilegiando as mediagdes e as relacdes de impacto entre os ambientes midiatico-

culturais e a organizagao da vida cotidiana e do corpo, como norteia Muniz Sodré:

® Alguns exemplos sdo American Got Talent, British Got Talent, The X-Fator, mas o principal é o
American Idol, dos mesmos produtores do American Bandstand e The American Music Awards.



E preciso inicialmente considerar que, mesmo pertencendo a um bios especifico,

a tevé ndo ¢ um ator social isolado, esta sempre inserida em contextualizagdes de

ordem socio-histérica. Colocada dentro de uma tradi¢do socio-cultural

patrimonialista, como a brasileira, a tev€, apesar do transnacionalismo de sua

forma, produz efeitos especificos, regionais (2002, p.31).

No discurso televisivo, a competéncia pela competi¢do consolida-se como uma
de suas especificidades, por alguns axiomas produzidos pela globaliza¢do, em termos de
mercado e consumo, como “concorréncia gera solucdes” e “competitividade gera
inova¢do”, que enfraquecem fundamentos importantes no que tange as sociabilidades,
como os principios de cooperacao e igualdade.

Este imperativo da competéncia pela competicao esta no nome do programa So
You Think You Can Dance? que, traduzido ao pé da letra, fica “Entdo vocé acha que
pode dancar?”. Dai a importancia dos modelos de corpo que esse discurso televisivo vai
montando com suas imagens midiatizadas da danga merece bastante atengdo, em termos
ideologicos e cognitivos, no ambito da Comunicagdo. Os juris “especializados” ditam o
que ¢ competéncia € o que nao ¢ competéncia a partir de uma pratica ditada pelo
mercado. Refletir sobre ele ¢ o que nos move, a partir de suas audi¢des enquanto
estratégias eficientes nesse tipo de campeonato televisivo.

H4, inclusive, alguns candidatos que sdo escolhidos pelas historias de vida que
possam emocionar o publico e/ou impressionar o juri, relacionadas com esforcos
pessoais e que mostrem desempenhos admirdveis do que se espera de um “profissional
de danga”. Até os amadores’ fazem parte dessa espécie de campeonato, estes

submetidos também a situacdes de avaliagdo e espetacularizacao.

O corpo

Nas audigdes, evidenciam-se as expectativas tanto dos profissionais que avaliam
e escolhem, como dos dangarinos e dangarinas que encaram serem mensurados em suas
habilidades “artisticas”. As regras e pardmetros sdo estritamente técnicos® e/ou
espetaculares sobre as competéncias do corpo para dancar em situagdo de avaliacdo:
corpos atléticos, tecnicamente aptos; e, quando ndo, 0S COrpos expressivos

condicionados a mera espetacularizagdo de “caras e bocas”.

" The competition was open to all eligible dancers - professional and amateur. Due to the nature of the
dance profession, members of the cast, choreographers, and/or judges may have had varying levels of
professional interaction prior to the production ¢ a mensagem divulgada no final de cada episédio do
programa SYTYCD.

& Entende-se “estritamente técnicos” como um terminologia relacionada com o desempenho do corpo sem
intuitos autorais, comprometido apenas com as exigéncias fisicas e motoras do corpo para o juri.



Nessa operacdo, pessoas ¢ dangas transformam-se em mercadorias, onde tais
modelos vém certificando identidades fixas ou estilos de vida idealizados e, assim,
configuram-se como problematicos quando reforgam uma ideia de corpo fabricavel,
moldével, incutindo a competi¢do no corpo quando este precisa ser mantido, a todo
custo, dentro dos padrdes corporais ideais de mercado, no caso, de danga e do
espetaculo.

Diante dessa situagdo, tornar-se imprescindivel aprofundar o conhecimento do
meio televisivo e seu poder biopolitico de normatizacao dos corpos. Partimos do que diz
Foucault: “Foi no biolégico, no somatico, no corporal que, antes de tudo, investiu a
sociedade capitalista. O corpo ¢ uma realidade biopolitica” (1994, p.80).

Percebemos que as possibilidades da produgdo desta ambiéncia midiatica sao
minimizadas, na mesma escala, de outros sensos comuns, se entendemos que artefatos
televisivos funcionam menos como emancipadores e mais como reguladores de uma
certa concepcao do que seja um corpo que danca. Temos ainda que tais programas
ativam expectativas e culpas em todos os sujeitos que com eles se envolvem, ja desde as
inscri¢des para as audi¢des que, assim como as de musica, sdo um prato cheio para a
publicidade televisiva massiva.

Para tratar do corpo na televisdo, e também para refletir sobre o que a
comunicac¢ao mididtica faz com a danga e com o corpo dangante, temos como referéncia
o conceito de corpomidia, isto €, do corpo como midia de si mesmo, segundo a teoria
desenvolvida por Katz & Greiner. Enquanto estruturante, esta abordagem possibilita-
nos observar televisdo e corpo como midias coimplicadas, fora da habitual conexao
causa-efeito. A proposta, aqui, € pensar que “todo corpo ¢ corpomidia de si mesmo, isto
¢, um corpomidia do estado momentaneo da colecdo de informagdes que o constitui”
(KATZ, 20006, p.1).

Sendo o corpo o eixo da comunicagdo (KATZ & GREINER), a promulgacgdo da
ideia de competéncia aliada ao desempenho pela competicao vai na dire¢ao das relagoes
neoliberais que hoje nos governam. Seguimos com Foucault: “O controle da sociedade
sobre os individuos ndo se opera simplesmente pela consciéncia ou pela ideologia, mas
comega no corpo, com o corpo” (1994, p.80).

Pois, se € no corpo que estdo os subsidios para pensar os processos de producao,
armazenamento e transmissdo da informagdo, que se ddo por contaminacdo e se

estabelecem em redes de conexdo, “o proprio corpo resulta de continuas negociacdes de



informagdes com o ambiente e carrega esse seu modo de existir para outras instancias
de seu funcionamento”. (GREINER&KATZ, 2001, p.72).

A nocdo de contaminac¢do ajuda a desestabilizar entendimentos de transmissao
que se apoiam no modelo emissor-receptor. Nele o corpo ¢ apresentado como um agente
passivo, influenciado/modelado por quem emitiu a informagdo. Quando se substitui a
nocao de influéncia pela de contaminacao, a ideia de causalidade se desestabiliza e nos
possibilita pensar de outra maneira o que sucede entre o programa norteamericano e
suas duas versdes lusofonas, a brasileira, Se Ela Danga, Eu Dango, e a portuguesa,

Achas Que Sabes Dangar?.

A danca

Paradoxalmente, uma sociabilidade evidencia-se na audiéncia quando as pessoas
passam a falar mais de danca e a experimentar danca para melhoria de vida na
sociedade, sentir-se melhor e feliz, espécies de sublimacdo pela danca. Assim, as
conexdes que os programas de televisdo estabelecem, eventualmente, entre posturas
individuais e o bem-estar coletivo vdo alicercando, pelo poder da midia, uma
“sociabilidade dangante global”.

O discurso televisivo torna-se um operador cognitivo de sociabilidades. Fora do
ambiente televisivo, esses discursos mostram uma sociabilidade da danca, mesmo
quando a relacionam com o bem-estar. Olhar por tras disso ¢ buscar perceber o que
engendra tal situagdo e qual o papel da danga na producdo desse discurso; € o que
defendemos como socialmente relevante, ja que mobiliza pessoas em suas alteridades,
criam expectativas e frustragdes em quem sonha e deseja ser dangarino(a) e bailarino(a)
profissionais.

Percebemos neste tipo de programa, tanto na versao padrdo como nas réplicas
oficiais, até mesmo nas nao oficiais, o telespectador € levado a acompanhar a eleicao do
melhor bailarino ou bailarina (no caso brasileiro, grupos de danga também participam
da competicdo), em episodios semanais que compdem sua estrutura sequencial. Destes
participam os vinte melhores candidatos escolhidos nas sele¢des itinerantes, seguindo a
logica regressiva de eliminagdes até chegar a Grande Final.

Contudo, esta elei¢do ja comega antes, quando ¢ realizada uma pré-selecao dos
potenciais inscritos, que participam de testes prévios, as chamadas ‘“audi¢des”
(auditions). Nestas pré-selecoes, a influéncia da tevé, em termos de estandardizacao,

pode ser percebida como dispositivo de poder.



Os veredictos enaltecem os aptos porque “tem uma boa técnica e bom corpo”, os
vocacionados porque “tem o dom e o talento” e os esforcados porque “podem mas
precisam trabalhar mais”; e, ainda, os desajeitados porque ‘“ndo nasceram para dancar”.
A audi¢do passa a ser um procedimento de escolha em termos de politicas sobre o
corpo, no sentido de uma biopolitica do corpo, quando este, ganhador ou perdedor, ¢é
capturado pela maquina midiatica da televisao, em termos de estratégias de audiéncia.

Estas situagdes configuram-se como imagens televisivas bastante difundidas na
Internet, muitas delas conhecidas a partir deste meio, o que faz a tevé criar uma
comunicabilidade de clichés onde o corpo dancante opera segundo parametros
publicitarios de um mercado sedento por produtos diferenciados e/ou casos de sucesso.
Isso acarreta um poder avassalador na compreensao das pessoas, contribuindo para uma
percepgao de mundo acritica e reforgando preconceitos.

O titulo do programa ¢ um imperativo: So You Think You Can Dance?
Deparamo-nos com um slogan publicitario para atrair uma grande audiéncia, apoiado na
logica da competéncia pela competicdo, por meio das audi¢des para selecao de
candidatos potenciais para o programa principal, também competitivo. Estas audicdes,
enquanto dispositivos mididticos, sio momentos de enfrentamento de si e do outro pelo
corpo dangante, com 0s quais nos confrontaremos, nesta pesquisa, para investigar o
discurso do corpo competente, segundo uma visio biopolitica’ dessa questéo.

Diante disso, ¢ possivel buscar pelas conexdes sociais entre a constituicdo do
corpo na producdo deste discurso televisivo e uma biopolitica da competéncia pela
competi¢do? Nesse embate, que danca se constitui como produto midiatico de
entretenimento e qual relacao esta mantém com a danga que acontece fora da tevée?

Temos que, neste formato, configurado como uma espécie de hibrido entre o
concurso de novos talentos e o reality show (este também competitivo), a comunicacao
de um “corpo competente” se constrdi na “competi¢dao” transformada em “espetaculo”,
em “entretenimento”. O processo seletivo das audi¢des torna-se um produto mididtico
que dissemina a associacdo entre competéncia e competicdo. As consequéncias disso se
transformar em um padrdo espetacular merecem um olhar minucioso, quando neste
padrao midiatico, h4 uma trama difusa ou generalizada que “coloniza”, espetaculariza e

reorienta habitos, percepgdes e sensagdes (SODRE, 2006).

® O termo “biopoder”, de onde deriva a palavra “biopolitica”, foi cunhado originalmente por Michel
Foucault, no primeiro volume do livro Historia da Sexualidade. Este conceito esta relacionado as
reflexdes sobre as praticas disciplinares enquanto técnicas de exercicio de poder, particularmente a partir
do século XVIII e XIX. Atualmente o conceito vem sendo estudados por varios teodricos, dentre eles,
nomes italianos como Giorgio Agambem e Roberto Esposito, que fazem parte de nossa bibliografia.



Na versdo portuguesa, que também compde nosso objeto de estudo, a estratégia
foi a literalidade do nome em fidelidade ao padrdo. Traduzido como Achas Que Sabes
Dancar?"’, esta versio ¢ a oficial luso6fona da marca SYTYCD e nos mostra que o uso
do verbo “saber” empregado merece uma atencdo pela sua escolha, em substituicdo ao
verbo “poder” do titulo em inglés, do programa original, evidenciando certa
modalizacdo do discurso, expressa por elementos linguisticos (verbos modais). Estes
funcionam como indicadores de intengdes e atitudes; de certezas e probabilidades;
desejos, vontades e empreendimentos; “revelando” graus distintos de engajamento.

No Brasil, o programa segue o mesmo formato competitivo e com grande
espetacularizacao das audigdes, ndo ¢ uma versao oficial, por isso, a tradugao do nome
ndo foi literal. O canal SBT preferiu ser chamado de Se Ela Danca, Eu Dango",
optando, assim, pela popularizagdo que o caracteriza, historicamente, com o apelo a um
famoso refrdo de funk, sem, com isso, livra-se de questdes polémicas'?.

Na versdo brasileira, ressaltou-se, a primeira vista, a relacdo de género
midiatizada e a forga politica dos pronomes pessoais “ela” e “eu”, mostrando outro
aspecto para a investigagcdo pretendida, pois, nessa opg¢do tradutdria, pode-se perceber

uma agdo de apagamento da voz/corpo da terceira pessoa (ESPOSITO, 2009)".

Consideracoes finais
A danga passa a ser, entdo, um produto vendavel, com diagndsticos e veredictos,
como ¢ apresentada nos trés programas. Estes constituem praticas discursivas como

acao no mundo e que falam por si quando evidenciam légicas de poder (FOUCAULT,

YAchas Que Sabes Dancar? (versdo portuguesa oficial do So You Think You Can Dance, no original) é
um programa de entretenimento produzido pela Endemol Portugal para o canal de televisdo SIC.

' Com formato original do SBT e diregdo de Ricardo Mantoanelli, “Se Ela Danga, Eu Dango” ndo é uma
versao autorizada pela Fox, emissora detentora dos direitos da marca “So You Think You Can Dance?”.
Tem como juri especializado o ator, bailarino e diretor teatral Jodo Wlamir, a bailarina e modelo Lola
Melnick; e do também bailarino e coredgrafo Jarbas Homem de Mello. A competi¢cdo busca a nova estrela
de danga do pais.

2°0 nome do programa foi inspirado em refrio da musica “Ela so pensa em beijar’, do cantor MC
Leozinho, que tem como refrdo a frase “se ela danca eu danga”. Contudo, este artista move ag@o judicial
contra o canal SBT, impedido este produzir uma nova sequencia do programa. Foi esta também a
inspirag@o para o nome lancado no Brasil do filme "Step Up" (2006, EUA), um drama romantico sobre o
universo do &ip hop e do balé classico, com sequéncias: “Se Ela Danga, Eu Dango 2” (Step Up 2: The
Streets, 2008), “Se Ela Danga, Eu Danco 3” (Step Up 3D, 2010) e, a estrear, “Se Ela Dang¢a, Eu Dango 4”
(Step Up 4 Ever, 2012). Fontes: Portal UOL, Wikipidia.

'3 Em termos gerais, a terceira pessoa é aquela de quem se fala e corresponde aos pronomes pessoais ele,
ela (singular) e eles, elas (plural). Comumente usada para indeterminar o sujeito que, embora existindo,
ndo se pode determinar nem pelo contexto, nem pela terminagdo do verbo. A proposta de Roberto
Esposito, no livro Tercera Persona (Buenos Aires: Amorrortu/editores, 2009) ¢ que a relagdo dialdgica
do pronome “eu”, que se reporta ao “tu”, elimina a existéncia por si do “ele” como “persona impersonal”,
conceito biopolitico por ele proposto.



2000), pois praticam/produzem uma biopolitica do corpo dangante, onde podemos
encontrar, intrinsecamente, a ideia capitalista do corpo competente. Os candidatos sdo
avaliados segundo parametros autoritarios do que vem a ser um corpo com
competéncias para dangar e que faz dos individuos que ndo conseguem atingi-los serem
tratados como os que “falharam”.

Todavia, ndo nos interessa quem ganha ou perde, mas, sim, como 0 corpo que
ganha ou perde ¢ transformado em uma agdo mididtica, a partir das suas competéncias,
segundo a logica da espetaculariza¢do das imagens que opera no corpo, relacionada ao
desempenho dos candidatos, e as reagdes do juri e a receptividade do publico. A
realidade vivida acaba materialmente invadida pela contemplacdo do espetaculo,
refazendo em si mesma a ordem espetacular por adesao positiva (DEBORD, 1997), que
¢ satisfazer aquilo que j& ¢ esperado, ansiosamente. Por isso, propomos tratar o corpo
midiatico como uma constru¢ao cultural da comunicagao.

Faz sentido, entdo, problematizamos o fato da danga ser associada ao corpo
competente. Sobretudo porque ele funciona como produto de mercado para satisfazer
audiéncias e gerar lucros de publicidade, produzindo uma sociabilidade paradoxal entre
0 senso comum ¢ o bem-estar, a competi¢do ¢ o corpo saudavel, diante das praticas
discursivas que os programas do tipo ‘reality show de novos talentos’ estabelecem entre
si produzem o que se poderia chamar de ‘sociabilidades dancantes globais’.

Até porque que, hoje, com a Internet, a televisio vem se transformando e

ganhando outras configuragdes. Como ¢ o caso da experiéncia midiatizada da danga.
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