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Resumo: Este artigo busca evidenciar cultura e moda segundo o pensamento sécio-
filosofico de Georg Simmel, especialmente a partir das obras O conceito e a tragédia da
cultura e Da Psicologia da moda: um estudo socioldgico. As consideracGes deste autor
sobre cultura passam pela consideracao indissocidvel entre a subjetivacdo do objetivo e
da objetivacao do subjetivo enquanto cultivacdo, modo de desenvolvimento do espirito
do individuo. Sobre a moda, Simmel entende-a como lugar em que os individuos
duelam com a sociedade e a pessoalidade. Desta forma, o texto apresentado mostra a

moda como elemento da cultura, uma vez que as conexfes entre sujeito e objeto
determinam o funcionamento de ambas na sociedade.
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As contribuicbes de Georg Simmel para o campo da moda, que datam do final
do século XIX e do inicio do século XX, repercutem até os dias atuais. Uma de suas
principais ideias sobre a moda é a de que seu motor, 0 que a faz mudar, é a imitagdo
pela necessidade da distincdo de classes. Junto ao pensamento de Lipovetsky (1989),
que concebe o aparecimento da dindmica mutante da moda como fruto do surgimento
da logica efémera das aparéncias na histéria da humanidade, as ideias destes dois
autores sobre 0 movimento ciclico da moda s&o das mais conhecidas e consideradas.

Investidas sobre o tema tentaram dar conta de explicar tal dinamica,
precisamente o que faz o fendbmeno ser, ele mesmo, dinamico. Cidreira (2005)
identificou pelo menos seis abordagens sobre a moda, localizadas em épocas diversas:
econdmica, semioldgica, moral e filosofica, psicanalitica, historica e socioldgica. Os
estudos atuais evidenciam cada vez mais a transversalidade da moda na sociedade, o
que remete a um entendimento do tema como melhor visto de forma interdisciplinar, em
que cada disciplina é importante para a compreensao da moda como um todo e sua
relagdo com o ambiente social.

O imbricamento entre moda e sociedade na contemporaneidade é prova, como

mostra Barnard (2003), do entendimento de moda como cultura; o autor afirma que,
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concebendo cultura como Williams (apud BARNARD, 2003, pp. 61-62), “uma
descricdo de um modo particular de vida que exprime certos significados e valores, ndo
SO na arte e no saber, mas também nas instituicdes e no comportamento habitual”, tais
instituicbes e tais comportamentos cotidianos ampliam o campo de elementos
considerados como cultura. Desta forma, a moda, o vestir-se e 0 adornar-se sdo, também
eles, respostas culturais das sociedades, algo que exprime modos de vida pela
visualidade. Para o autor, € assim que a moda é compativel com o conceito de cultura,
ndo so pelo carater mutante, mas, principalmente, por ser mecanismo que da respostas,
pela roupa, as questdes humanas e, também, por ser tanto reproducdo como produgdo
dos sistemas de significados culturais.

E nessa questio que o pensamento de Simmel opera em relacdo a moda,
entendendo-a no ambito do funcionamento da propria cultura. As ideias do autor sobre
cultura, seu funcionamento e a busca pela definicdo de um conceito, estdo de forma
veemente em O conceito e a tragédia da cultura (1998b), de 1911. Nesse texto, Simmel
procura evidenciar, em primeira instancia, o carater ativo e atingivel do homem, em
oposicdo ao naturalmente concebido. Essa nocdo de homem é essencial para o
entendimento de suas postulagdes, uma vez que as acOes e criagdes sociais sdo
lembradas por ele como fazendo parte do ambito das criagdes de individuos.

Simmel entende que as criacdes humanas, e 0s modos pelos quais essas criacdes
sdo concebidas, sdo meios para o desenvolvimento interno da totalidade de cada sujeito,
desenvolvimento este que € a busca finalistica do homem e motivo pelo qual ele age e
cria, mas que sO existe como possibilidade. Esse processo com vistas ao
desenvolvimento individual s6 se efetivara se houver, de fato, o que o autor chama de
cultivacdo. O desenvolvimento de cada individuo s6 acontece, como cultivacdo, por
meio de objetos que sdo em alguma instancia estranhos a subjetividade; para o
desenvolvimento interno, a subjetividade deve ser suspensa para que o individuo se
deixe tocar pela relacdo com o objeto e, a partir dessa experiéncia individual,
proporcionar uma nova organizagdo de sua unidade interior.

No processo de cultivagdo, sdo considerados dois aspectos essenciais e
interdependentes: sujeito (enquanto subjetividade) e objeto (enquanto elemento
exterior), que “ndo se contém por si [...], cada um s encontra seu sentido no outro” (p.
5). Isso acontece pelo fato de a cultivagdo do individuo, como visto, passar
essencialmente por essas duas unidades e, segundo Simmel, de uma maneira peculiar.

No processo de cultivacdo, o sujeito recebe o elemento externo e este é subjetivado.



Logo esse elemento é, agora, re-objetivado, mas pelo crivo de valoracdo subjetiva do
individuo, que é a forma pela qual ele concebe, significa, cria objetos, ou seja, objetiva a
sua subjetividade. Assim, como subjetividade objetivada, tal elemento é a forma de
concepcao da criacdo significativa humana e serve a sociedade para as cultivacfes dos

demais sujeitos. Desta forma, Simmel aponta o que considera a formula da cultura:

[..] € que as energias animicas subjetivas alcancam uma forma
objetiva, independente do processo de vida do criador, e que essa, por sua
vez, é reinserida no processo de vida subjetivo de uma maneira que leve o
sujeito a uma perfei¢do acabada de seu ser central. (1998b, p. 18).

Vale aponta o que Simmel considera ser, nessa dindmica, a tragedia da cultura:
nem sempre o que 0 homem cria o transforma. A tragedia acontece, em primeiro lugar,
pelo fato de a objetivacdo da subjetividade — o objeto externo —, quando criada, passar a
ser autbnoma das significacfes pelas quais foi concebida. Simmel mostra que existe no
objeto uma parcela de significacdo que ndo estd nele, mas representa uma cota de
significacdo vinda dos individuos receptores. De outro lado, o autor aponta a divisdo do
trabalho como um fato especial desta condi¢cdo autbnoma do objeto. A producédo de algo
que é fruto de “contribuicdes parciais de varias pessoas” (1998b, p. 19) ndo passa por
uma intensao de significacdo de uma subjetividade e ndo carrega aquela significacdo do
sujeito que contribuiria para a cultivacdo de outros sujeitos. No entanto, mesmo néo
sendo fruto de objetivacdo de uma subjetividade, é ainda objetivo e pode, deste modo,
ser transmitido ao processo cultural.

A autonomia do objeto, vindo da producdo de um espirito subjetivo ou do meio
social, evidencia 0 quanto os objetos culturais podem ser tanto fruto da reprodugéo
quando da producdo de significados, o que mostra que a cultura é em si dindmica e
mutavel. A reproducdo e mesmo a producdo tém como base a heranca cultural e o
presente cultural, e pode-se, desta forma, ou meramente replicar ou produzir algo
realmente significativo. Como replicacdo, Simmel mostra que esse conteddo nem
sempre trara um potencial para a cultivacdo de sujeitos e que o acumulo dessas
informagdes implicaria justamente em conhecimentos superficiais, “cultivagcdes” que
ndo seriam propriamente elementos para o desenvolvimento interior do individuo. Ja a
producdo, enquanto advinda de um crivo subjetivo, permite a essa mutabilidade a
possibilidade do desenvolvimento pessoal real.

E através dessa producdo, que Simmel acredita infinita — por ser vinda da
instancia subjetiva e por conta da autonomia do proprio objeto —, que se tem um excesso
de objetos. O autor diz que existem limites no proprio individuo para a assimilacdo de

objetos significativos — limites estes que acordam com a coeréncia interna de cada



sujeito —, mas que, devido ao excesso disponivel, a sensagdo é de insuficiéncia. Assim,
hd a disposicdo do sujeito uma série de objetos desprovidos de significados que
realmente possam proporcionar a cultivacao.

A cultivacdo, o processo de cultura, sé se efetiva, portanto, pelo movimento
dialégico de objetivagdo da subjetividade. A producdo do individuo — a despeito
daquela producdo provinda do excesso e da divisao do trabalho, de que fala Simmel — é
a contribuicdo de cada um a cultura e meio pelo qual ela se constitui de uma
determinada forma em um determinado grupo. A moda, como uma das formas onde ha
producdo significativa dos individuos para a sociedade, constitui uma das dindmicas
desse processo, que vai do sujeito para 0 meio e volta novamente para o sujeito, num
movimento ciclico que € muito familiar ao movimento préprio da moda.

Tal movimento, como sublinhado, é explicado por Simmel (1998a, 2008) pela
imitacdo e pela distin¢do das classes. Esse dualismo, junto a outros, como permanéncia
e mudanca, geral e singular, social e individual, serdo postos no rol de antagonismos
que o autor afirma fazer parte do modelo geral de desenvolvimento espiritual humano: o
repouso e 0 movimento, a receptividade e a atividade. Isto € a base do pensamento de
Simmel sobre o funcionamento da sociedade e estd ja em texto anterior aquele
especifico sobre cultura; tais dualismos foram apresentados pelo autor quando tratou da
moda em Da psicologia da moda: um estudo socioldgico (1998a), de 1895 — obra esta
que serd revisitada e ampliada em Filosofia da moda (2008), de 1905.

Os antagonismos citados nesse primeiro texto de Simmel (1998a) sobre moda,
que sdo repouso/receptividade e movimento/atividade, traduzem o que, mais tarde, em
O conceito e a tragédia da cultura, o autor elucidara de forma mais especifica como
movimento do ser humano, enquanto ser individual, para a constituicdo e o
funcionamento da sociedade.

Em Da psicologia da moda: um estudo sociolégico Simmel afirma que as forcas
contraditorias, como modo de desenvolvimento do homem, sempre aconteceram na
histéria da humanidade, identificando, a sua época moderna, como estando presente na
oposicdo entre a socialidade e o individualismo, uma relacdo da qual emergem os
contetidos da vida social. Com a moda, considerando-a como fendémeno indissociavel
das sociedades ocidentais desde o século XIV, como acredita Lipovetsky (1989), a
relacdo entre social e individual aparece, segundo Simmel, nas tendéncias dualisticas de

imitacdo e diferenciacéo.



Simmel explica que a imitacdo exime os individuos da responsabilidade criadora
pessoal, j& que este se colocaria em conforto no modo geral, que é o que “conduz o

individuo™ (1998a, p. 2), satisfazendo, assim, sua necessidade de generalidade.

Essa atracdo manifesta-se, finalmente, tanto pela possibilidade de ser
levado por um circulo social, o qual exige dos seus participantes imitacédo
reciproca, retirando deles, dessa forma, o peso de toda responsabilidade —
seja €tica, seja estétical...] (p.9).

Ja a diferenciacdo, representada em moda pela variacdo, possibilita ao individuo

tanto a mudanca de conteido de moda quanto a distingdo — pessoal, de seu grupo ou de
sua classe social. Desta forma é que o autor entende a moda como “produto de
separacgdo de classes” (1998a, p. 3); sua engrenagem, 0 que propicia as mudangas tipicas
da moda, seria a dupla separacdo/imitacdo. Uma escolha de moda representa o
pertencimento a prépria classe e a distin¢do as outras; estas tratam de imitar aquelas, o
que favorece o abandono e a mudanca de uma escolha legitimada como moda por
aquela mesma classe que a gerou.

Simmel localiza a moda como vinda de fora, promovendo uma forma de
socializacdo em que se anseia um modo comum aquele externo. No entanto, justamente
por se localizar no exterior, a conexao social da moda também vislumbra aqueles pontos
que o autor diz ndo-localizados, o que impele a variacdo. Agora, Simmel ira se referir
aquela discussao que trata do individuo e sua relagdo, pela acdo do espirito subjetivo,

com o objeto externo: dira que

a partir das tendéncias contraditdrias do nosso ser, para as quais um
dos lados da moda representa uma unificagéo singular, verificamos que uma
encontra sua satisfacdo na forma social da moda, enquanto outra no seu
conteldo. (19983, p. 4).

Essa caracteristica contraditoria serd, também como em sujeito/objeto, posta no
nivel da compatibilidade e da estimulagdo mutua, quando se trata do funcionamento da
moda. Assim como no movimento da cultura, na moda o individuo transita entre o
particular e o social para gerar novos significados, o que €, para ele, uma forma de
satisfacdo desses dois polos. O que se gera do movimento dual do individuo, em
especial na moda, é a producdo de objetos externos que fardo parte e caracterizardo o
ambiente da cultura de um determinado grupo. Realmente ideais para a cultivacdo —
como queria Simmel (1998b) — ou néo, eles serdo trabalhados pelos individuos sociais.

A dependéncia do externo € retratada por Simmel (1998a) mesmo quando se
refere ao individuo que langa moda; em verdade, o que este sujeito realiza é o trabalho
do gosto publico levado a sua maxima, em que elementos conhecidos séo levados ao
méaximo das possibilidades com vistas a diferenciacdo. Simmel (1998b) acredita que o

ser humano é capaz de conceber tanto o passado como um futuro, e é essa pré-



figuragéo, que tem como base o dado socialmente posto em relagdo com a subjetivacao,
que 0 move & acdo. Assim é que o autor concebe a moda como um “vir a ser” (1998a),
tanto no sentido da criacdo subjetiva objetivada, quanto no de sua externalizacdo e da
apropriacdo desta pela sociedade enquanto uma moda, ja que ela sera trabalhada néo so6
pelo seu significado original de criacdo, mas, também, pela cota de significagdo que sera
dada a ela pelos individuos receptores na sociedade.

Em relacdo ao individuo, no ambiente antagénico e complementar da moda, ela
submente a individualidade do sujeito ao geral. No entanto, como produto do préprio
individuo, Simmel afirma que a moda “esta em relacdo a ele”, esbarrando em sua
pessoalidade e em sua resisténcia ao externo. A influéncia, segundo o autor, é mdtua
entre o individuo e a propria moda, ja que ambos produzem marcas da continuidade e da

movéncia social.

Pelo fato de a moda apresentar um momento de coincidéncia notavel
entre as diversas dimensfes da vida, resulta que o ritmo no qual se
movimentam individuos e grupos influencia também, de maneira decisiva, a
relacdo destes com a moda. (19983, p. 8).

A moda, no ambito da producdo humana, possibilita as marcas visiveis das
respostas a sociedade de que fala Barnard (2003), e que, segundo este autor, provém de
escolhas sobre a roupa do mesmo tipo das de outras questdes que se colocam no
ambiente social. Na relacdo entre roupa e sociedade, 0 que emerge € o carater simbolico
de ambas. Como respostas humanas, as producdes se concretizam em objetos, em forma
material ou de ideia, configurando significacdes que sdo do campo do simbdlico,
emergindo ai questdes valorativas histéricas e atuais de um grupo. O simbolico, quando
trabalhado pelo dualismo sujeito/objeto, remete, antes de tudo, ao dialogo e ao jogo
entre as instancias individuais e sociais, ou seja, do grupo se retira o objeto da valoracdo
individual que, ressignificado, volta a sociedade e a si proprio como meio ao
desenvolvimento pessoal.

Assim, a moda, enquanto um modo social localizavel em um determinado
periodo e lugar, justamente por representar um todo pode funcionar como a mascara que
esconde 0 gosto pessoal; isso é dito por Simmel (1998a), que mostra que a moda pode,
também, com o dualismo internalizado pela alma, criar o estilo pessoal e substituir a
necessidade de imitacdo.

Das consideragdes de Simmel sobre a moda, tém-se a contribuicdo de suas
postulacdes sobre o fendbmeno no &mbito da cultura e o dualismo entre subjetivacdo e
objetivacgdo. Isso, no entanto, é posto ndo no que se refere a autonomia do objeto moda

enquanto fruto da diviséo do trabalho, o que recai sobre a moda enquanto objeto de uma



producdo seriada das proprias roupas e das ideias que carrega. A questdo é posta em
evidéncia pela possibilidade de individualidade em meio ao movimento de igualagio
social; movimento este crescente e impregnado desde a modernidade, como ja alertava
Simmel (1998b) em 1911.

A divisdo do trabalho desvincula o produto como tal de todo e
qualquer contribuinte especifico. Ele passa a existir em uma objetividade
autdbnoma que em verdade torna o produto apropriado a inserir-se em uma
ordem das coisas ou a servir a um fim especifico objetivamente determinado;
mas com isso escapa ao objeto aquela significacdo subjetiva interior, que
somente 0 homem inteiro pode dar a obra total e que sustenta sua insercdo na
centralidade animica de outros sujeitos. (p. 18).

Na moda, a tendéncia homogeneizante se torna ainda mais forte, pelo que foi
mostrado através do pensamento de Simmel (1998a) sobre o movimento da cultura e da
moda: se, de um lado, a moda e seu movimento mutante sdo frutos da dependéncia entre
social e individual, tem-se que, segundo o autor, o fenbmeno, enquanto cultura,
promove a produgdo de objetos autdbnomos de maneira infinita e que ndo passam
necessariamente pela internalizacdo (cultivacao) do sujeito.

Se ha a possibilidade de se vislumbrar um destino melhor para a moda, além
daquele que leva ao consumismo, a atencdo deve se voltar para o entendimento do
fendmeno como parte da dindmica da cultura, em que, considerando seus objetos e
ideias de moda, podem perfeitamente passar pelo caminho da alma para si mesma,

como queria Simmel, de fato pela correspondéncia indissociavel entre sujeito e objeto.
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