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Resumo: Este artigo analisa o megaevento festivo denominado oficialmente de O
Maior Séo Jodo do Mundo, a mais expressiva celebracdo popular do ciclo junino da
Regido Nordeste do Brasil, realizada anualmente, durante todo o més de junho, na
cidade de Campina Grande, estado da Paraiba. Abordamos a realizacdo com um olhar
dirigido & sua dimensdo ludica, aspecto primordial e de alta expressividade para a
caracterizacdo e relevancia do turismo de eventos festivos, que aglutina elementos
estéticos e tecnoldgicos da industria cultural, mas ndo deixa de representar aspectos das
manifestacBes originais da cultura junino-nordestina: na exaltacdo da identidade
regional, do pertencimento e dos valores inerentes & cidadania participativa, num
modelo, portanto, do turismo de base comunitaria, de modo a atender ao imaginario de
visitantes e a0 mesmo tempo contar com o dinamico envolvimento da populacéo local,
configurando a peculiar cultura ludico-participativa do Maior Sdo Jodo do Mundo.
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As festas populares do ciclo junino no Nordeste Brasileiro, entre diversas das suas
caracteristicas, configuram-se como programas de desenvolvimento politico-
econdmicos das cadeias produtivas do turismo regional, além de reunir fenbmenos
difusos e complexos de toda a ordem, entre eles a especial sociabilidade que
classificamos como um tipo de cultura cidada ludico-participativa, decorrente do forte
envolvimento das populagdes locais, a exemplo do que se efetiva no Maior Séo Jodo do
Mundo, o megaevento festivo da cidade de Campina Grande, Paraiba. Celebracao que
alcanca o apice de importancia entre as realizagdes do setor, com grandeza comprovada
na diversidade, qualidade, quantidade e originalidade de suas atracGes artisticas de
carater multifacetado no que tange a cultura, como também nos dados estatisticos sobre
sua rentabilidade econdmica, investimentos do setor publico e privado, interesse da
midia, fluxo turistico e, primordialmente, a participacdo popular.

O evento foi institucionalizado pela Prefeitura no inicio em 1983. Em 1986 foi o

ano de inauguragéo do Parque do Povo, o grandioso local de 42 mil metros quadrados
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construido especialmente para a realizagdo da festa, com inUmeras atracGes, as
principais delas descritas e contextualizadas no ultimo topico deste artigo, incluindo

algumas das muitas ocorréncias que se efetivam em outros locais do municipio.

A politica versus a cultura ludico-participativa

A grandiosidade do Maior Sdo Jodo do Mundo o coloca no circuito do mundo das
trocas, no ambito do lazer, entretenimento, turismo e consumo cultural, aspectos
relativos a sua dimensdo econémica que 0 posiciona entre 0s megaeventos festivos
publicos populares contemporaneos, realizagbes que experimentaram acentuados
crescimentos no Brasil, principalmente com motivacdo monotematica. Hoje,
identificadas como produtos de investimentos e ganhos financeiros de importancia,
movimentam muito dinheiro em sua produc¢éo, envolvendo setores produtivos rentaveis,
nos moldes de bens de consumo de massa, interessando financeiramente a investidores,
patrocinadores, governos, cadeia produtiva do turismo, midia, entre outras areas da
economia. Muitos municipios tém suas grandes festas entre as principais atividades
econdmicas locais, como é o caso da Festa do Boi de Parintins (AM), Pedo de Boiadeiro
de Barretos (SP), Oktoberfest de Blumenau (SC), Carnavais da Bahia, Recife e Olinda,
Festa da Uva de Caxias do Sul (RS), entre algumas outras. Logo, é natural que o
interesse politico, aliado ao econdmico, sobre os megaeventos festivos populares,
chegue a extrema primazia.

As celebragOes populares brasileiras, incluindo as de tematica religiosas, presentes
no Brasil desde os tempos coloniais, com caracteristicas do mundo rural, no transcorrer
do século XX foram se adaptando aos processos de urbanizacdo e burocratizacdo. Hoje
se encontram, adaptadas aos formatos de eventos grandiosos, com emprego de
tecnologia, padrdes de consumo, exploragdo promocional e mercantil, além de
apropriacdo politica partidéria.

Ha novas formas de organizacédo e producao nas celebracdes populares. Vivéncias
gue se imiscuem a préaticas consumistas, aos moldes de bens de consumo de massa. Na
verdade, observamos ndo se tratar apenas de novos tipos de festas, mas outra maneira de
producéo e circulagdo da cultura, politica, economia e sociabilidade. Uma maneira de se
enfrentar o intercambio simbdlico do mundo festivo que revela um campo complexo de

interfaces e transversalidades culturais, com muita atividade ladica, mas também com



regras, divisdo de trabalho, vencedores e vencidos, principalmente em relacdo aos
ganhos politicos e financeiros, tal qual acontece com o Maior Sdo Jodo do Mundo.

Todavia, entre as muitas possibilidades de abordagens sobre a grande celebracéo
junina, destacamos seus aspectos inerentes ao turismo atrelado as sociabilidades locais,
as relagdes da comunidade campinense com a festa, mediante sua proje¢do como evento
de consumo turistico.

Estudos do turismo na perspectiva cultural insistem na dicotomia sobre a
autenticidade e o simulacro das experiéncias provenientes das viagens. No primeiro
grupo temos muitos pesquisadores enaltecendo a atividade turistica como “o meio mais
nobre para conhecer, compreender, e comegar amizades entre 0s homens e entre 0s
povos” (LA TORRE, 1997, p. 12), tanto que Wainberg (2003, p. 45 a 57) reconhece o
turismo como comunicacdo intercultural como “a diferenca que separa o espirito e atrai
o olhar” e Barreto (2000, p. 44) acredita que as manifestacOes culturais, apesar de
comumente serem caracterizadas pela banalizagdo de rituais, cooperam para a
preservacdo e até a recuperacdo de identidades locais Nessa visdo, o turismo seria a
atividade capaz de proporcionar a vivéncia de praticas culturais auténticas.

J& em outros entendimentos o turismo reuniria uma série de manifestacbes de
simulacros de dependéncia nos lugares visitados, conforme as manifestacfes de

consagrados pensadores, a exemplo de Morin (1997, p. 73):

O parentesco turismo-cinema afirma-se nas viagens coletivas em énibus
panoramicos; os espectadores enfiados em suas poltronas olham através
do “plexigas”, membrana da mesma natureza que o video da televiséo, a
tela do cinema, a foto do jornal e a grande janela envidracada do
apartamento moderno.

Na mesma linha de compreensdo temos Paul Virilio (1996, p. 80): “O atual
turismo internacional renova ainda mais esta violéncia colonial com a implantacdo de
clubes de férias ou de palacios que a partir de entdo aparecem em postos avancados em
regides, em sua maioria, miseraveis e hostis.”

A dualidade referente ao turismo como fator de vivéncia cultural — experiéncias
auténticas ou simulacros e clichés — encontra-se como tematica que faz parte do
principal grupos de objetos que instigam as tentativas para avangos epistemolégicos dos
saberes turisticos. Sabendo da polissemia que envolve a questdo, decidimos optar pela
observacdo e analise de um aspecto diferenciado, que nomeamos como a ‘“cultura

cidada ludico-participativa do Maior Sao Jodo do Mundo”, perceptivel entre a



populacdo campinense, caracterizacdo que nos oferece subsidios para comprovar a
potencialidade sdcio-cultural e fortes lagos de identidade promovidos pelo evento.

A comunidade local vive intensamente o simbolismo do ciclo junino, na moda e
na decoracdo de espacos publicos, comeércio, bancos, supermercados e residéncias,
assim como na gastronomia e tematica publicitaria, pautando, também as enunciacdes
da midia local e regional. Nos bairros surge uma infinidade de arraiais e quadrilhas
improvisadas, familias fecham as ruas para acenderem suas fogueiras e se divertirem
evitando a enorme aglomeracédo do Parque do Povo. Isso ndo acontece em todos os 30
dias de festa tal qual no perimetro principal das celebracdes, mas a existéncia da
marcante cultura junina é fato comprovado. O cotidiano urbano e a logica racional séo
subvertidos, no quadro que consideramos, com inspiracdo nos entendimentos de
Marcuse (1968, p. 156 a 173), como de resisténcia a “repressao cultural e social” e ao
“principio de desempenho”; como também a égide impositiva da razdo tedrica e pratica,
obrigando ao homem a canalizagdo de sua energia para o trabalho e a produtividade,
impedindo-o de viver plenamente na associacao de sua vida com a estética e de utilizar
espontaneamente “suas faculdades ‘superiores’ e ‘inferiores’, sensualidade e intelecto,
prazer e razao”.

Para Bakhtin (1987, p.70), “a festa ¢ a categoria primeira e indestrutivel da
civilizagdo humana”, além de também se manifestar em “formas primordiais” da vida
em sociedade, com conteldo essencial para sempre exprimir uma determinada visdo do
mundo. A perspectiva do autor evidencia a importancia da festa como contexto social e
cultural da civilizagdo humana, o que comprovamos no fato de o Maior S&o Jodo do
Mundo ter a forca dos grandes eventos festivos marcantes para a percepcao dos valores
sociais, culturais, politicos, econémicos e turisticos da regido Nordeste do Brasil.

Pensamos, assim, que o agir ludico-festivo das pessoas espontaneo e animado,
com a disposicdo de participar, vibrar, interagir, brincar, cantar, dangar, comer e beber,
atos que seriam ao mesmo tempo meios e fins, ou seja, acbes préaticas significando
apenas diversdo, trazem consigo muito mais, a comecar pelas questbes efetivas e
motivacionais do grande publico que faz a festa, propenso a contemplacdo e a emogao
espontaneas, abertas, no dizer de Morin (1986, p. 97), “a prosa e a poesia, vivendo na
participacdo, no amor, no fervor, na comunhdo, na exaltagdo, no rito, na festa, na
embriaguez, na danca e no canto, transfigurando a vida prosaica de tarefas obrigatérias

e utilitarias.”



Os signos temaéticos populares presentes, tais como a religiosidade, tradicdes,
usos, costumes e demais bens culturais expressos na arte e na estética, ttm enorme
significado para as pessoas que brincam. Recrudescem os sentimentos de pertencimento
e identidade ja latentes de forma intrinseca. Dai as motivacgdes para 0 povo conseguir o
dominio simbolico da grande festa campinense, promovendo, segundo o entender de
Itani (2003) “celebragdes a alegria e a vida”. Que chegam a se sobrepor aos interesses
politicos e mercantis e tém firme presenca.

No caso, devemos particularmente observar que assim como as demais grandes
festas populares que pululam por todo o pais, que O Maior Sdo Jodo do Mundo é de
organizacao e execucgdo dependente de investimentos do poder pablico constituido e de
grandes empresas. Por isso, sua condicdo inequivoca de mercadoria do circuito do
mundo das trocas na politica, economia, turismo e midia, com retornos significativos
para agentes dominantes desses setores.

Entretanto, o publico opta por privilegiar suas sensibilidades as interferéncias
politicas e econémicas, para seu imaginario questdes incomodas, porém necessarias,
que, de qualquer forma, ndo chegam a influir na sua decisdo para 0 acesso ao prazer da
celebracdo em seus diversos atos de risos, prazeres e alegrias. Os campinenses, entéo,
estabelecem a sobreposi¢do da dimenséo Iudica sobre as outras, com apropriacdes tanto
no plano simbolico (“a festa ¢ do povo”) quanto no material, conforme as linhas de
ligacdo entre o ludico e as ocorréncias das demais esferas do evento.

Os signos tematicos populares do Maior Sdo Jodo do Mundo, tais como a
religiosidade, tradigdes, usos, costumes e demais bens culturais expressos na arte e na
estética, ttm enorme significado para as pessoas ao tocar na emotividade das pessoas
relativa as questdes de pertencimento, memoria e identidade, passaporte popular para se
conseguir o dominio simbolico do evento, disputa facil e naturalmente vencida diante a
constatacdo de ser o povo quem realmente faz a festa.

Entretanto, ndo ha derrota para os interesses politicos. Com o reconhecido e
propalado sucesso do evento, seus objetivos sdo conseguidos. Vozes oficiais
argumentam que os publicos despendidos se justificam pela festa ser um programa de
politica cultural, apesar da indisfarcavel intencionalidade publicitaria partidario-
eleitoreira com o intuito de visibilidade,

E inegavel que o Maior S&o Jodo do Mundo impressiona com as cenas da TV
mostrando cerca de 80 mil pessoas se acotovelando para assistir aos megashows

realizados no principal ponto de exibigdes artisticas, o grande palco do Parque do Povo,



danc¢ando, vibrando e aplaudindo seus idolos. Isso simboliza que o carater espetacular
do evento é perfeitamente aceito e assimilado pelo publico, como motivacdo para
arroubos de ufanismo e orgulho de muita gente por pertencer a terra que promove tdo
grandioso evento, cujos requintes de “espetacularizagdo”, parece ser condig¢do Sine qua
non para seu sucesso popular, um signo de exaltagdo a cultura e a identidade regional,
conforme define Velho (1994, p. 64):

H& bastante fluidez nos niveis de cultura de acordo com os tracos da
sociedade moderno-contemporanea gque, com 0s avangos tecnoldgicos
comunicacionais, passam a sofrer transformagdes alterando 0s
costumes, 0s habitos e os padrdes de interacdo da sociabilidade.

As questbes de pertencimento e de identidade acabam prevalecendo e todos
fazem questdo de que o Maior Séo Jodao do Mundo continue no topo do ranking das
celebragfes do ciclo junino. Proporcionando a Campina Grande ser tdo poderosa no
campo simbdlico festivo da midia e do imaginario dos brasileiros quanto Salvador e
Recife (carnavais), Caxias do Sul (Festa Nacional da Uva), Blumenau (Oktoberfest),
Barretos (Festa de Pedo de Boiadeiro), Parintins (Festa do Boi), Belém (Festa do Cirio

de Nazaré), entre outras.

Como o ludico festivo decide

H& muita gente que vem de longe para se envolver com o Maior Séo Jodo do
Mundo. Turistas de primeira viagem, muitos voltando sucessivas vezes em virtude de
sua identificagdo com a festa, além de um grande nimero de migrantes que trabalham
no sul e sudeste do pais e aproveitam para gozar suas férias no més de junho, vindo
passar o S@o Jodo “em casa”, na Paraiba, ver a familia, matar as saudades de parentes e
amigos e curtir a mega festa campinense. Isso valer dizer que o “o homem tribal” do
evento vem exatamente em busca daquele lugar especifico, com marcas de atratividade
turistica, identitérias, histdricas, memoriais e culturais, e até familiares.

As estruturas de reproducdo das representacdes artisticas do Maior Sdo Jodo do
Mundo exp8em ndo apenas as enunciagdes da industria cultural, mas também um rico e
variado complexo de expressdes da cultura popular nordestina, as quais, mediante sua
forca simbdlica inerente as questdes humanisticas de identificacdo cultural e
pertencimento, possuem grande forca para desencadear os processos de participacao,

inspiradores e estimulantes para os atos festivos. Nesse sentido, a mostra de expressdes



culturais tradicionais seria uma forma de recuperacdo de representacdes que se diluem
no tempo, uma oportunidade para o0 conhecimento de representacdes antigas tradicionais
para quem nunca as Vviu, caso dos publicos mais jovens e turistas, por exemplo.

Ha uma motivacdo comum determinante. Todo o municipio de Campina Grande
interage diretamente com as festividades juninas, tanto que percebemos o fato de o
envolvimento popular no decorrer dos anos ter formado uma sociabilidade participativa
especifica do Maior Séo Jodo do Mundo. Deflagrada pela percepcéo das representacdes
de tempos passados, porém adaptados as linguagens do presente, sabendo do poder de
significacdo dos simbolos tradicionais, mesmo vistos com olhares contemporaneos. A
atracdo identitaria e o entrelagamento cultural entendem e aceitam os desdobramentos
evolutivos, inclusive a parafernalia tecnoldgica e as teias culturais industrializadas.

As festas populares em geral desenham um novo quadro social comunitario das
cidades onde as folias acontecem, lugares com outra paisagem fisica e social diferente
da vista costumeiramente no dia a dia comum, como se fossem bairros novos e
portateis, surgidos em dias anteriores dos dias de folia, montados para atender multid6es
consumistas, compostas por pessoas de lugar nenhum. Ou entdo de um mesmo lugar,
afinal, ja& que, do ponto de vista psicologico e cultural, considerando sua motivagdo
comum, todos tém o mesmo interesse.

Com o Maior Sdo Jodo do Mundo € diferente, o Parque do Povo nédo é visto
como um bairro novo, portatil, mas sim como um icone de Campina Grande, incrustado
no imaginario comunitario. Comportamento sociocultural que leva, a partir das vésperas
do evento, ao despontamento mais efervescente do espirito participativo e envolvente do
povo, percebido na energia das pessoas e na concretizagdo material dos diferentes atos
inerentes a celebracdo ludico-festiva, que se revela como fator decisivo para a
magnitude dos festejos.

Os parametros estruturais do evento, com altos investimentos financeiros,
aparato estrutural e tecnologico superlativos, conforme modelos da “industrializagdao
cultural massiva”, também se aplicam as performances artisticas e estéticas da cultura
popular junino-nordestina. O povo que faz a festa em estado efervescente com as
representacdes da inddstria cultural, principalmente ao aplaudir os shows do grande
palco, da mesma forma se jubila com ‘““as benesses politicas”, que abre espagos para as
manifestacdes regionais. Dai cantores e bandas do cancioneiro nordestino também se
apresentarem no palco principal, havendo ainda a presenga de outros nomes ndo téo

famosos em diversos pontos do Parque do Povo dividido em espagos cenograficos com



representacfes cénicas de temas da cultura nordestina: historia, tradicdes, usos e
costumes, representacdes do cotidiano e do modo de vida tradicional. Expressoes
supervalorizadas pela interacao dos visitantes, demonstrando que a forca do espirito do
ludico corresponde as propostas das enunciac@es da cultura popular regional, num
estagio em que o envolvimento e a diversdo aceitam as propostas simbdlicas de
“autenticidade cultural”, por causa de seus processos emotivos derivados do imaginario
de pertencimento e identidade.

As ocorréncias em espacos diferenciados, cada um deles exercendo o papel de
“ilha independente” e com cenografia propria e harmonica, em fungdo de suas
respectivas manifestagdes artisticas e utilizacdo festiva por parte dos freqlentadores,
contemplam a multiplicidade de representacGes artistico-estéticas, ludico-festivas,
etilico-gastrondémicas e socio-culturais. Todas com a eficiéncia de, per se, atropelar as
questBes relativas as politicas de relacBes de poder e de capital inerentes, que ficam a
margem das necessidades de convivio humano eclético, relacionando os fatos culturais e
as classes sociais, conforme as célebres visdes de Weber (2005). De modo que
prevalece o forte apelo popular baseado em crencas religiosas e tradi¢Ges, inclusive no
que tange a memoria do homem nordestino rural, e os elementos simbdlicos de seu
modo de vida e motivacéo espiritual, a justificativa temética da festa.

As montagens cenograficas de casas de fazenda mostram virtualmente, em
performances teatrais, 0 modo de vida rural doméstico; a casa com mdveis rasticos,
utensilios domésticos tipicos e tradicionais, o fogdo a lenha, o pildo a disposi¢do dos
visitantes para fazer sua propria pagoca; a casa de farinha funcionando a pleno vapor
com maos ageis e calejadas, desde a ralacdo da mandioca até a torrefacdo final,
oferecendo o produto puro e original. Os mangais pendurados junto as selas dos cavalos
e demais apetrechos imprescindiveis para a lida com o gado também estdo ali, assim
como os préprios vaqueiros, com sua indumentaria tipica, gibdo (casaco) e calgas de
couro, botas com esporas brilhando e chapéu de cangaceiro, contando suas aventuras. A
caatinga, o curral de gado e a capela também tém suas representacdes, além de haver a
réplica da Vila Nova da Rainha, com a igrejinha e o singelo casario que representam as
construcdes antigas da cidade. Tais cenografias conseguem alcangam notoria relevancia
memorial, induzem o emotivo dos visitantes e a natural interatividade que é reforcada
por jogos e brincadeiras tipicos, entre eles, a corrida de jegue, o quebra-panelas e o pau

de sebo.



Quantidades impressionantes de barracas de comida e bebida garantem a
exagerada oferta gastrondmica regional. Cardapios mais globalizados e comuns néo séo
dispensados, assim como a grande e variada oferta etilica, de acordo com os parametros
comuns de toda grande celebracdo popular. Na edicdo do evento no ano de 2007 foram
armados 91 quiosques, pequenas barracas medindo 2,20 x 2,20 metros; 64 pavilhdes, as
barracas mais nobres, em diferentes tamanhos; e 106 barracas mais simples e populares
medindo 3 x 6 metros, em cada uma das barracas a presenca de 12 mesas, onde eram
servidos caldinhos e tira-gostos variados, produtos de menor preco.

Se o0 enlevo do publico, relativo as expressdes artisticas ja descritas, é
impressionante, o que dizer dessa cultura festivo-participativa em relacdo as
manifestaces que lideram o ranking da interatividade do publico: o forr6 e as
quadrilhas juninas?

Muitas barracas de comidas e bebidas aumentam sua atratividade com éreas
suficientes para abrigar pistas de dancas para o indispenséavel forré pé de serra com
tocadores ao vivo.

As “ilhas de forr6”, espacos construidos na concep¢do de arraiais sertanejos,
exercem grande poder de atracdo, inclusive sobre os turistas que, juntamente com o0s
habitantes locais, se esbaldam com o auténtico “pé de serra”. Entretanto, o forrdé que
mais se sobressai é o da Grande Piramide, nome alusivo a forma arquiteténica do lugar
também conhecido como Forrédromo. Ali, nas principais noites da festa, ha um
espetaculo original em termos literalmente quantitativos, oferecido por uma multidao
“forrozando”, em especial o entusiasmo e disposicdo de muitos dancarinos com
coreografias originais e ousadas, alguns deles a fim de mostrar seu admiravel talento,
muitos dispostos a dancar por muitas horas sem parar.

Outro mega evento, o principal concorrente do Maior Sdo Jodo do Mundo, a
festa similar do ciclo junino, de Caruaru, municipio do estado de Pernambuco, é
oportuno para lembrarmos da analise sobre “jogo competitivo”. No entanto, nosso
interesse voltado para a segunda maior festa junina do pais (pela l6gica publicitaria, do
mundo) se deve ao interesse por seu slogan promocional, Caruaru, a Capital do Forro.
Tal referéncia é emblematica para avaliarmos como o principal ritmo popular do
Nordeste ganha maior relevancia ainda no ciclo junino, na condi¢do de icone cultural
das celebragdes, sendo certamente o ato musical, artistico e estético que mais se pratica

durantes as festividades, principalmente na participacdo efetiva das pessoas no ato



ludico de dancar. Por isso, ser realmente impressionante 0 nimero incomensuravel de
casais “arrastando o pé¢” ao mesmo tempo, em toda festa junina popular.

O império do forro fica registrado também na maior atracdo do Maior Sdo Jodo
do Mundo fora dos limites do Parque do Povo, no concorrido Trem do Forro, atragdo
realizada durante o periodo diurno, com uma composicdo ferroviaria percorrendo o
trecho de 24 quildometros, computando-se ida e volta, entre Campina Grande e o
pequeno e préximo distrito de Galante. Num passeio turistico em que a principal
atividade é dancar forré nos vagdes enquanto o trem faz 0s percursos.

Em Galante os passageiros sdo recebidos por quadrilhas juninas, cujos
componentes, no final das apresentagdes tiram os visitantes para dancar, logicamente, o
forr6. Com essa descricdo comprovamos, novamente, o real envolvimento das
comunidades além dos limites espaciais do principal lugar do evento.

Os arraiais do Parque do Povo com a tipica e colorida decoracédo, valorizados
ainda por sistemas de iluminacao especial, sdo montados para a apresentacdo de mais de
400 quadrilhas juninas, ndo apenas de Campina Grande e de outras cidades da Paraiba,
como também de outras cidades do Nordeste, destacando-se o amplo e imponente
arraial central, onde é realizado o concurso das principais quadrilhas, aquelas que pela
estrutura e organizacdo sdo selecionadas para competir. A midia, genericamente, ao
avaliar o alto grau de criatividade, teatralidade e performances coreogréficas dessas
quadrilhas, afirmam que sua sofisticacdo organizacional chega a se aproximar a de uma
escola de samba do Rio de Janeiro.

O que seria das grandes festas populares se ndo fosse a midia? Colocamos tal
indagacdo para reforcar a questdo do lddico competitivo, 0 jogo manifesto em
simbolismos intensamente sobreposto pelas intervencdes midiaticas. Da mesma forma
que as enunciac¢des jornalisticas criam ou exacerbam as célebres rivalidades esportivas,
a exemplo de Palmeiras e Corinthians, Fla-Flu (Flamengo e Fluminense), Bahia e
Vitéria, além de muitos outras, promovem também as principais festividades do pais.
Ha estatisticas que indicam cerca de 2 milhdes de participantes no carnaval de Salvador,
cerca de 2 milhdes no Maior Sdo Jodo do Mundo de Campina Grande assim como no
Cirio de Nazaré, mas quantos visitantes virtuais na condicdo de telespectadores esses
eventos recebem?

Independentemente das entusiastas enunciagdes jornalisticas registramos que a
cada ano as quadrilhas juninas procuram incrementar ainda mais suas apresentagoes,

apesar de haver regras que impdem limites para preservar algumas tradi¢cdes, tais como



a obrigatoriedade de “quadrilheiros” acompanhados de seus respectivos pares, ou seja,
dancarino desacompanhado nao ¢ permitido, com excegdo para o “padre”, sendo que o
casal de noivos também ndo pode faltar, imposicdo de um nimero méaximo de
componentes e de tocadores e cantores ao vivo. Mas no vestuario ja foram abolidas os
simples e tradicionais vestidos de chita das mulheres, as calc¢as rancheiras e as camisas
listradas com remendos e chapéus de palha para os homens, abrindo lugar para um
guarda-roupa mais luxuoso e criativo. A ousadia e criatividade também se fazem
presentes na coreografia e na musica, sendo que alguns grupos se apresentam com seu
respectivo “forrd enredo”, e j4 se tornou comum, na parte introdutéria da danca, a
teatralidade inerente aos temas das quadrilhas, com montagem répida de cenarios
portateis, personagens, bonecos e pecas decorativas. Tudo para incrementar e causar
maior impacto espetacular.

E bem verdade que a sofisticacdo e mudancas tém provocados algumas criticas
de olhos mais conservadores, de quem afirma que “modernidades em exagero
prejudicam o carater original e tradicionalista das quadrilhas juninas”. Porém, o publico,
mais uma vez, ndo se queixa, aplaude, vibra e torce interativa e entusiasticamente,
contribuindo para a empolgacdo e determinacdo dos participantes das quadrilhas
competitivas.

Entretanto, tal tipo de interatividade ndo se efetiva apenas no Parque do Povo,
mas também entre as populacdes dos bairros e seus respectivos grupos “quadrilheiros”,
inclusive nos arraiais familiares que pululam por todo o municipio. Fecham as ruas,
improvisam seus arraiais com as decoracdes e cenografias necessarias, tratam da fartura
das comidas de milho e das ofertas etilicas e fazem sua festa com espirito identitario,

plenamente de acordo com a cultura ladico-participativa do Maior Séo Jodo do Mundo.
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